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1. Актуальность темы 

Статья полностью соответствует тематике журнала.    В данной статье рассматривается 

разработка и внедрение автоматизированной системы подготовки проектов статей, 

использующей достижения в области искусственного интеллекта (ИИ) и обработки 

естественного языка (НЛП) для улучшения маркетинговых стратегий.  

  

2. Научная новизна, значимость работы 

Теоретическая значимость результатов исследования состоит в определении преимуществ, 

проблем и будущего потенциала использования систем, основанных на искусственном 

интеллекте, для создания контента, уделяя особое внимание эффективности, 

персонализации и масштабируемости.  

 

3. Логичность и последовательность изложения материала 

Стиль изложения материала четкий и последовательный, что свидетельствует о 

компетентности автора в исследуемом вопросе. 

 

4. Проведение анализа по заявленной проблематике 

В статье в результате обзорного исследования установлено, что автоматизированная 

система создания черновиков статей использует возможности искусственного интеллекта и 

обработки естественного языка, чтобы оптимизировать процесс создания контента, делая 

его более быстрым и точным. 

 

 

5. Статистическая обработка материалов (эксперимент) 

Основное внимание в работе акцентировано на подробном освещении того, что  

автоматизированная система создания черновиков статей представляет собой значительный 

шаг вперёд в использовании ИИ и НЛП в маркетинге. Повышая эффективность, 

согласованность и персонализацию, эта система предлагает значительные преимущества 

для создания контента и маркетинговых стратегий. Решение связанных с этим проблем и 

этических вопросов будет иметь решающее значение для устойчивого развития и внедрения 

этих технологий. По мере развития ИИ и НЛП они способны преобразовать маркетинговые 

стратегии и взаимодействие с потребителями, что делает их незаменимыми инструментами 

для современного бизнеса. 

 

6. Исполнение методов научного познания 

Методологическую основу исследования составили общенаучные методы познания, в 

частности, методы экономического и логического анализа, системный метод, синтез, метод 

декомпозиции, имитационное моделирование. 

7. Цитируемость научных источников 

Источники, цитируемые в настоящей статье, отражают современную точку зрения на 

исследуемую проблему.  

 

 

 



8. Научный стиль изложения, терминология 

В целом научная статья носит логически выстроенный и законченный характер. 

Рецензируемый материал аргументирован, имеет ссылки на используемые литературные 

источники. 

 

9. Соответствие правилам оформления 

Статья соответствует требованиям, предъявляемым к работам такого рода. 

 

10. Замечания рецензента (если есть) 

Замечаний по работе нет. 
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