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1. Актуальность темы 

Статья полностью соответствует тематике журнала.   В данной статье рассматривается 

Louis Vuitton (LV), флагманский бренд в мировом секторе роскоши, и анализируются его 

цифровые омниканальные маркетинговые стратегии. Для проведения исследования 

использовались устоявшиеся академические концепции и последние отраслевые 

исследования. В статье анализируются ключевые стратегические инициативы бренда. В 

частности, речь идет об оптимизации опыта электронной коммерции, таргетированном 

взаимодействии в социальных сетях, применении технологических инноваций и кросс-

канальной омниканальной синергии. Исследование выявило такие проблемы, как поиск 

баланса между эксклюзивностью и цифровой доступностью, и дало представление о том, 

как брендам класса люкс осуществлять цифровую трансформацию. Результаты 

исследования показывают, что клиентоориентированный подход Louis Vuitton, основанный 

на использовании технологий, эффективно повышает лояльность к бренду, сохраняя его 

премиальную идентичность и предлагая воспроизводимую модель для индустрии роскоши.  

  

2. Научная новизна, значимость работы 

Теоретическая значимость результатов исследования состоит в рассмотрении Louis 

Vuitton (LV), флагманского бренда в мировом секторе роскоши, и анализируются его 

цифровые омниканальные маркетинговые стратегии. 

 

3. Логичность и последовательность изложения материала 

Стиль изложения материала четкий и последовательный, что свидетельствует о 

компетентности автора в исследуемом вопросе. 

 

4. Проведение анализа по заявленной проблематике 

В статье в результате обзорного исследования установлено, что  

клиентоориентированный подход Louis Vuitton, основанный на использовании технологий, 

эффективно повышает лояльность к бренду, сохраняя его премиальную идентичность и 

предлагая воспроизводимую модель для индустрии роскоши. 

 

5. Статистическая обработка материалов (эксперимент) 

 Основное внимание в работе акцентировано на оптимизации опыта электронной 

коммерции, таргетированном взаимодействии в социальных сетях, применении 

технологических инноваций и кросс-канальной омниканальной синергии.  

 

6. Исполнение методов научного познания 

Методологическую основу исследования составили общенаучные методы познания, 

в частности, методы экономического и логического анализа, системный метод, синтез, 

метод декомпозиции, имитационное моделирование. 

7. Цитируемость научных источников 

Источники, цитируемые в настоящей статье, отражают современную точку зрения 

на исследуемую проблему.  

 

8. Научный стиль изложения, терминология 



В целом научная статья носит логически выстроенный и законченный характер. 

Рецензируемый материал аргументирован, имеет ссылки на используемые литературные 

источники. 

 

9. Соответствие правилам оформления 

Статья соответствует требованиям, предъявляемым к работам такого рода. 

 

10. Замечания рецензента (если есть) 

Замечаний по работе нет. 
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